O ANACRONISMO DAS TIC EM ESTETICA VINTAGE!
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As pecas que ilustram este texto nos convidam a uma volta no

tempo, mais especificamente a década de (19)60. Entre os tons pastéis
empregados, a abordagem grafico-textual implicada e os personagens
sociais representados, vamos compondo o0s tracos que indiciam uma
época j& distante da nossa. E certo que se nos valéssemos do carater
publicitdrio das producdes, poderiamos imaginar ser esta mais uma
estratégia mididtica que apela para o culto das pecas e da estética
vintage, praticas de uma temporalidade que faz do passado artigo em
moda, “a venda nos shopping centers” (SARLO apud RAGO, 2005). Mas os
dois exemplares de linguagem, componentes de uma campanha

publicitdria que promove um importante evento na area de Comunicacao

' O termo vintage foi acolhido pelo mundo da moda para designar pecas que marcam
uma época, como roupas ou acessorios. Moda vintage € uma moda retrégrada, uma
recuperacao de estilos dos anos 1920, 1930, 1940, 1950 e 1960 (Fonte: wikipedia).
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e Marketing?, provocam o imagindrio espectador-consumidor pelo
anacronismo dos artefatos tecnoldgicos e dispositivos de comunicacao
anunciados em cena, elementos estranhos ao plano de referéncia
temporal construido.

Que sentidos ha para a veiculacao de nossas mais novas “invencoes”
tecnoldgicas como “coisas do passado”? Nao seria, em especial, o de que
tudo no mundo de hoje envelhece muito rapidamente? A ponto de que
aquilo que entdo julgamos “moderno” logo em seguida ja se possa
considerar “obsoleto”? Para o historiador e critico da cultura Nicolau
Sevcenko (2001), em pequenos intervalos de tempo, o conjunto do
aparato tecnoldgico contemporaneo passa por saltos qualitativos “em que
a ampliacdo, a condensacao e a miniaturizacdo de seus potenciais
reconfiguram completamente o universo de possibilidades e expectativas,

(p.
16). E justamente a voracidade de um tempo alimentado pelo ritmo

III

tornando-o cada vez mais imprevisivel, irresistivel, incompreensive

frenético das transformacoes tecnoldgicas que parece reafirmada na
campanha publicitaria.

No capitalismo de curto prazo (SENNET, 2005), a impressao que se
tem é de que o mundo muda mais rapidamente do que nossa percepgao é
capaz de alcangar. O ritmo de velocidade fortuita impresso a légica do
mercado - produzir mais, em tempo cada vez mais reduzido e em todo
lugar possivel — corrobora para a sensacao de encolhimento progressivo
do tempo e do espaco, inferindo legitimidade a velocidade das mudancas.
Nesse cenario, o desalinho criado entre a imagem da época e a imagem
dos artefatos retratados nas pecas, delineia a dimensdao vintage do préprio
presente, em vias de obsolescéncia anunciada. E o que é preocupante
nessa “perda” de sentidos é que ela ndo se relaciona apenas com o

rompimento vivido no agora, mas com aquilo que Sarlo (2004) definiu

2 Férum Internacional de Marketing e Comunicacdo, feira de negdécio e

relacionamentos (MaxiMidia).
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como “a sombra que o acompanha”: o esquecimento da histéria e da
experiéncia.

Ainda em perspectiva critica, cumpre-nos observar que a
composicao discursiva das pecas publicitarias, organizada em torno de
expressdoes e modos de linguagem proprios da época revisitada, contribui
para reforcar o crescente fetichismo tecnoldgico, aprisionado na crenga
das “virtudes terapéuticas das tecnologias da informacdao e suas redes”
(MATTELART, 2006, p. 234). Para além do carater superlativo dos termos
adotados para qualificar as ferramentas anunciadas [“sublime”, “notavel”,
“mais afamado”], a logica publicitaria aposta nas “virtudes sociais” e na
forte carga relacional que atravessa o conceito de rede para “vender”
imagens do poder interativo das TIC.

Ao assumir como conceito de criagdao a celeridade das mudancgas na
contemporaneidade, as pecas publicitarias ajudam também a compor o
imaginario “pds-moderno” da condicao indispensavel de estarmos sempre
em movimento. Em contraponto, a poesia de Quintana (2006) nos faz crer
que ndo se deveriam permitir nos reldgios de parede esses ponteiros que
marcam os segundos: eles nos envelhecem muito mais que esses
ponteiros das horas.

v/ Bruna Sola Ramos: Doutoranda do Programa de Pés-Graduacdo em
Educacdo da UERJ; Bolsista FAPERJ, Integrante do Grupo de Pesquisa

Educacao e Comunicagéo.
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